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INDUSTRIAL NEWS SERVICE: FOR EFFEKTIV OCH KVALITATIV
SPRIDNING AV PRODUKT- OCH FORETAGSNYHETER

Med pressmeddelandet som kanal formedlar
Industrial News Service ert foretags nyheter
till beslutsfattarna inom industrin och
handeln

Ett pressmeddelande kan som sadant handla om
snart sagt vad som helst: det publiceras som
bekant pressmeddelanden om allt fran politiska
beslut till de uttalanden som beromdheter ger
genom sina pressagenter.

Som dven namnet anger, befattar sig Indus-
trial News Service, INS, niarmast med industrins
och handelns kommunikationsbehov. Da talar
vi forsta hand om produktlanseringar, men dven
om dito utveckling, nya marknads- och anvind-
ningsomraden samt andra foretagsnyheter.

Da ett foretag i dessa situationer vill fa just
den ritta sortens uppméirksamhet, det vill sdga
hos de aktuella inkoparna och andra besluts-
fattare, finns INS till for just detta andamal.

Pressmeddelandets forhallande till reklam

En del forefaller uppfatta pressmeddelanden
som ett slags komplement till den betalda
reklamkampanjen. Man kanske far den bilden,
eftersom det vanligen i praktiken &r fraga om
samtidiga, och i viss mening parallella, projekt.
Men da glommer man mdjligen det faktum, att
de kvalitativt sett langt ifran motsvarar
varandra.

Till skillnad fran en annonskampanj, kan
man inte for pressmeddelandet ge en garanti att
det publiceras i onskad omfattning. Men da det
sedan blir anvint av media, uttrycks samma
faktuella innehall pa ett helt annat plan, med en
helt annan dignitet. Den nya dimensionen heter
trovardighet. Att bli publicerad i den relevanta
fackpressen r ett tecken pa godkdnnande och
respekt, och hojer foretagets anseende inom
branschen.

Vem som helst kan betala for reklam, sa
dven 1 fackpressen. Om didremot ett
pressmeddelande publiceras av en specialiserad

facktidning, betyder det ju dirmed att en
professionell och specialiserad redaktor har
bedomt att artikeln i fraga har ett objektivt
nyhetsvirde inom branschen.

Betydelsen av ett pressmeddelande i fack-
pressen

For den insatta ldsaren innebdr detta en stor
skillnad. Enligt en enkét gjord av Ipsos Media i
december 2006, kan man konstatera foljande:
"Oberoende av webben har néringslivets ledare
1 hela Europa fortsatt att ldsa affirstidningar,
tillika som vissa av dessa har 6kat sina upplagor
avsevirt" (EBRS-enkiten lanserades av Ipsos
1973, och dr verkstills i hela Europa vart annat
ar).

Alla vara erfarenheter pekar pa att den
tryckta artikeln har en upp till tio ganger storre
genomslagskraft 4n motsvarande information da
den sprids uteslutande via nitet. En under-
sOkning gjord i juni 2007 av Financial Times i
samarbete med Doremus, indikerar att hogre
chefer i hela virlden foredrar det tryckta ordet
framom webben som informationskélla och
utgangspunkt for djupare analys.

Enligt denna studie meddelar 59 procent av
de tillfragade att de har storre tillit till tryckt
media dn till informationskillorna pa webben,
och 64 procent sade sig fidsta mera
uppmirksamhet vid tidningsannonser &@n vid
onlinereklamen. Man fann ocksa att 60 procent
av beslutsfattarna anvinder sig av den tryckta
pressen nir de 6nskar analysera nagot pa djupet.
Da de skulle kommentera pastaendet att den
tryckta pressen haller pa att tyna bort, blev
svaret 1 73 procent av fallen "Nej".

Textens kvalitet
Vi har tidigare refererat till pressmeddelandena

som artiklar, och det ir just vad en INS release
ar: en fullvirdig tidningsartikel.



INS-pressmeddelandet ska inte och kan inte
skrivas med de ordval och -vindningar som en
reklambyra eller marknadsforingschef Gvrigt
skulle bruka. Om inget annat, sa skulle en dylik
text inte ha den minsta chans att bli publicerad.
I linje med detta dr det helt enkelt en nod-
viandighet att vara pressmeddelanden &r
kvalitativa  savdl ur journalistisk  som
professionell synvinkel.

Hos INS forsidkras denna hoga professionella
niva genom att endast viletablerade och
tekniskt insatta redaktorer véljs for respektive
specialitet. Sedan Oversitts texten av specialise-
rade oversittare, emedan vi alltid skickar vara
pressmeddelanden pa tidningens sprak. Nagon
annan mojlighet finns inte; ingen tysk eller
spansk tidning skulle nagonsin ens dverviga att
sjdlv lata 6versitta ett pressmeddelande.

Hur kampanjen forverkligas

Da vi omsitter dessa principer i praktiken,
giller det forst och framst for arbetsgruppen att
bekanta sig med kundens produkt i detalj. I
samma veva bekantar man sig ocksa med
foretagets profil och arbetssitt. Det dr ju
sannerligen inte endast skribenten som behover
forsta sig pa produkten eller processen i fraga;
kampanjens framgang beror ytterst dven pa
medievalets kvalitet.

Som en allmén regel dr det mest bransch-
specifika specialtidningar som kommer pa
fraga. Var medieavdelning har till sitt
forfogande en databas pa dver 45 000 tidningar
fran hela vérlden. I denna databas gors den
forsta sOkningen, detta med hjilp av
branschkoder. Sedan granskas varenda tidning
for sig med tanke pa dess relevans for
kampanjen i fraga.

Varenda INS kampanj innebiir ett skriddar-
sytt arbete

Under planering och verkstillande av
kampanjerna innebdr varje enskilt skede ett nytt
stillningstagande; varenda kund far en
skriddarsydd l6sning anpassad just for sina

egna behov. Skribenten och medieavdelningen
koordinerar sitt arbete med varandra och med
kunden, sa att relevant information blir
gemensam kunskap for omsittning i projektet.

Varje gang ett skede i textproduktionen eller
medievalet dr klart skickas det till kunden for
kommentering och eventuell revision. For detta
konsulterar i manga fall da kundf6retaget sin
egen representant eller 6vrig kontakt med lokal-
och sprakkdnnedom.

Utskicket

Pressmeddelandet skickas sedan ut pa den dag
som kunden har bestdmt. Som en allmén regel
giller, att allt skickas per post. Ett i Ovrigt
noggrant arbete kunde annars riskera att
spolieras, da leveransen till mottagaren kunde
bli en osikerhetsfaktor.

Med e-posten finns det alltfor manga
mojligheter att budskapet inte gar fram, detta
antingen som en foljd av sddana mekaniska
moment som filtrering och datafel, eller ocksa
mer eller mindre avsiktlig nonchalans. Det hela
tiden vidxande flodet av e-postmeddelanden kan
redan 1 sig medfora att ens mejl avlidgsnas
— detta torde alla veta vid det har laget.

Genom att anvédnda oss av den s.k. gammal-
dags posten forsdkrar vi oss om att den avsedda
redaktoren faktiskt far och ldser ert press-
meddelande. E-posten kommer till sin ritt
ndarmast vid det skedet da man redan beslutat
sig for att anvdnda releasen och vill ladda ner
text och bilder.

Priset
Priset ar sjdlvfallet en funktion av kampanjens

omfattning, framfor av antalet ldnder och sprak
som ingar.

Vidare information
www.ins.fi



